Zatgcznik Nr 1.1

do Uchwaly Nr 157/2012/2013
Senatu UKW

z dnia 25 wrzesnia 2013 r.

EFEKTY KSZTALCENIA

okreslone Uchwala Senatu Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego
Nr 157/2012/2013
z dnia 25 wrzesnia 2013 r.

Podstawowa jednostka organizacyjna prowadzaca Kierunek studiow:
Wydzial Humanistyczny

Nazwa kierunku studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom ksztalcenia: pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Wskazanie dziedzin nauki/ dziedzin sztuki, do ktorych odnoszg si¢ efekty ksztalcenia:
obszar nauk spotecznych, obszar nauk humanistycznych

Wskazanie dziedzin nauki/ dziedzin sztuki, do ktorych odnoszg si¢ efekty ksztalcenia:
dziedzina nauk spotecznych, dziedzina nauk ekonomicznych, dziedzina nauk prawnych, dziedzina nauk
humanistycznych

Dyscypliny naukowe/dyscypliny artystyczne: nauki o mediach, nauki o polityce, nauki o polityce
publicznej, nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej, psychologia, socjologia, ekonomia, prawo,
filozofia, historia, jezykoznawstwo, kulturoznawstwo, literaturoznawstwo, nauki o zarzadzaniu

Dyscyplina wiodaca: nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej

symbol odniesienie do
Lp. | kierunkowych obszarowych
efektow kierunkowe efekty ksztalcenia efektow
ksztalcenia ksztalcenia
(symbol)
Wiedza
1. K_W01 ma podstawowa wiedz¢ o charakterze nauk spotecznych S1P_W01

(nauki o komunikowaniu, socjologii, psychologii, prawa,
politologii, ekonomii) ich miejscu w systemie nauk oraz
znaczenie dla kultury, w tym dla rozwoju mediow




2. K_W02 ma ogodlng wiedz¢ o wybranych zagadnieniach z dziedzin: S1P_W02
nauki o komunikowaniu, socjologii, psychologii, prawa, S1P_W03
politologii, ekonomii - potrzebnych do stworzenia systemu S1P_W04
wiedzy istotnej dla pracy dziennikarza, rzecznika prasowego, S1P_WO05
pracownika agencji reklamowej, specjalisty w zakresie
public relations
3. K_W03 ma podstawowa wiedze¢ o cztowieku jako podmiocie S1P_W05
procesow komunikacyjnych oraz o strukturach i instytucjach S1P_W02
istotnych z punktu widzenia komunikacji spolecznej
4. K_W04 ma podstawowa wiedze¢ na temat instytucji medialnych oraz S1P_WO03
ich wzajemnych powigzan S1P_W08
5. K_W05 ma podstawowsg wiedze na temat funkcjonowania S1P_W03
wspotczesnych systemow politycznych
6. K_W06 zna rodzaje wigzi spotecznych z punktu widzenia nauk o S1P_W04
komunikacji, psychologii i socjologii
7. K_W07 ma wiedz¢ na temat regul zachowan komunikacyjnych S1P_W05
(uwarunkowanych obyczajem, prawem i etyka) S1P_W07
8. K_W08 ma podstawowa wiedze¢ na temat reklamy, pracy rzecznika S1P_W04
prasowego oraz public relations S1P_W03
S1P_WO06
9. K_W09 zna najwazniejsze metody analizy zjawisk kulturowych S1P_W06
10. K_W10 zna metody analizy i interpretacji przekazow medialnych S1P_W06
11. K_ W11 ma wiedze o metodach i narzedziach zbierania danych oraz S1P_WO06
literatury, niezbednych do napisania pracy dyplomowej
12. K_W12 zna metodyke tworzenia tekstow prasowych, zasady S1P_WO07
funkcjonowania radia oraz telewizji
13. K_W13 ma wiedze¢ na temat sposobu wlasciwego uzytkowania S1P_WO07
Internetu
14. K_W14 ma wiedze¢ na temat historii mediow w Polsce i na §wiecie S1P_WO08
S1P_W09
15. K_W15 ma wiedze¢ na temat najwazniejszych aktow prawnych, w S1P_W10
tym na temat prawa autorskiego
16. K_W16 zna podstawowe pojecia zwigzane z public relations i S1P_W11
posiada znajomo$¢ modeli i zasad komunikacji instytucji z
publicznoscia
17. K_W17 ma podstawowa wiedze o charakterze nauk H1P_WO01
humanistycznych (filozofii, filologii, kulturoznawstwa,
historii) ich miejscu w systemie nauk oraz znaczenie dla
kultury, w tym dla rozwoju mediow
18. K_W18 ma og6Ing wiedzg¢ o wybranych zagadnieniach z dziedziny H1P_W02
filozofii, filologii, kulturoznawstwa, historii, potrzebnych H1P_W03
do stworzenia systemu wiedzy istotnej dla pracy
dziennikarza, rzecznika prasowego, pracownika agencji
reklamowej, specjalisty w zakresie public relations
X 18
UmiejetnoSci
19. K_U01 potrafi prawidtowo interpretowaé zjawiska spoleczne, S1P_UO01
zachodzace w Polsce i na §wiecie
20. K_U02 potrafi prawidtowo interpretowaé zjawiska z dziedziny S1P_UO01

komunikowania spolecznego




21. K_U03 potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do opisu i analizy S1P_U02
zjawisk w obserwowanej i przezywanej rzeczywistosci
22. K_U04 potrafi analizowa¢ przyczyny i przebieg zjawisk w rdéznych S1P_U03
kontekstach spotecznych, politycznych, kulturowych
23. K_U05 potrafi prognozowac skutki zachodzacych zjawisk S1P_U04
spolecznych, politycznych, kulturowych z wykorzystaniem
metod i narzedzi wlasciwych dla badan spotecznych
24, K_U06 ma umiejetno$¢ zbierania materialow i wykorzystywania ich S1P_UO05
w formutowaniu przekazéow komunikacyjnych S1P-U06
25. K_U07 umie stosowaé przepisy prawa, odnoszace si¢ do mediow, S1P_U05
reklamy i public relations
26. K_U08 ma podstawowe umigjetnosci badawcze, umie postugiwac S1P_U06
si¢ obserwacja, wywiadem, ankieta
217. K_U09 umie planowac i realizowac projekty zwigzane z reklama, S1P_U06
public relations, praca rzecznika prasowego
28. K_U10 potrafi wykorzystaé opieke promotora dla formutowania S1P_U06
problemoéw i hipotez badawczych, stosowania wtasciwych S1P_U07
narzedzi i zredagowania pracy dyplomowej S1P_U09
29. K_Ul1 umie samodzielnie formutowac problemy i proponuje S1P_U07
rozwigzanie tych problemow, potrafi wdrazaé proponowane
rozwigzania
30. K_U12 ma umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk S1P_U08
spolecznych w $wietle wiedzy socjologicznej, filozoficznej, S1P_U02
historycznej, kulturoznawczej, filologicznej, prawnej,
psychologicznej
31. K_U13 czyta ze zrozumieniem teksty prasowe w jezyku polskim i S1P_U11
angielskim
32. K_Ul4 umie napisac tekst w jezyku polskim i angielskim na temat S1P_U09
zjawisk spotecznych
33. K_U15 umie przygotowac i wyglosi¢ tekst w jezyku polskim i S1P_U10
angielskim na temat zjawisk spotecznych
34. K_U16 potrafi prognozowac skutki zachodzacych zjawisk H1P_U05
spolecznych, politycznych, kulturowych z wykorzystaniem
metod i narzedzi wtasciwych dla badan humanistycznych, w
tym filologicznych
35. K_U17 ma umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk H1P_UO05
spotecznych w $wietle wiedzy filozoficznej, historycznej, H1P_U06
kulturoznawczej, filologicznej
36. K_U18 umie rekonstruowac jezykowy obraz §wiata na podstawie H1P_U05
wybranych wypowiedzi, analizuje i interpretuje stereotypy i
uprzedzenia
37. K_U19 pisze i mowi zgodnie z normami poprawnosci jezykowej i H1P_U14
stylistycznej oraz innymi regutami zachowan jezykowych,
potrafi ocenia¢ teksty pod wzgledem tych norm
x 19
Kompetencje spoteczne
38. K_Ko01 zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy 1 umiej¢tnosci S1P_KO01
oraz rozumie potrzebe ciagtego doksztalcania i rozwoju
39. K_KO02 potrafi wspotdziata¢ i pracowac w grupie, zachowujac S1P_KO02
szacunek dla ludzkich odmiennosci
40. K_KO03 potrafi znalez¢ odpowiednie osobowe Zrddla informacji, S1P_KO02

nawigzac¢ z nimi kontakt i sktoni¢ do wspotdziatania




41.

K_K04

potrafi wlasciwie okresli¢ priorytety niezbedne w realizacji
podjetego przez siebie i innych dziatania

S1P_K03

42.

K_KO05

rozumie misj¢ dziennikarza jako szczegdlny rodzaj misji
spotecznej

SIP_KO04

43.

K_KO06

prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z
wykonywaniem zawodu dziennikarza, zwtaszcza w zakresie
problemoéw prawnych, obyczajowych i etycznych

S1P_KO04

44,

K_KO7

przewiduje spoteczne oddziatywanie interpretowanych
przekazéw medialnych, reklamowych, internetowych, public
relations, zwlaszcza w zakresie skutkow prawnych,
obyczajowych, politycznych i etycznych

S1P_KO05

45,

K_KO08

potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci
w celu napisania pracy dyplomowej oraz w celu
realizowania zadan zawodowych

S1P_K06

46.

K_KO09

potrafi mysle¢ i dziala¢ ze Swiadomoscig dziedzictwa
cywilizacyjnego i kulturowego kraju, Europy i $wiata

S1IP_KO07

47.

K_K10

potrafi samodzielnie zorganizowac i przygotowac materialy
do programoéw w réznych mediach, majac Swiadomos¢
hierarchii waznos$ci wyznaczonych zadan

SIP_KO07
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EFEKTY KSZTALCENIA
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Podstawowa jednostka organizacyjna prowadzaca Kierunek studiow:
Wydzial Humanistyczny

Nazwa kierunku studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom ksztalcenia: drugiego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Wskazanie dziedzin nauki/ dziedzin sztuki, do ktérych odnosza si¢ efekty ksztalcenia:
obszar nauk spotecznych, obszar nauk humanistycznych

Wskazanie dziedzin nauki/ dziedzin sztuki, do ktorych odnoszg si¢ efekty ksztalcenia:
dziedzina nauk spotecznych, dziedzina nauk ekonomicznych, dziedzina nauk prawnych, dziedzina nauk
humanistycznych

Dyscypliny naukowe/dyscypliny artystyczne: nauki o mediach, nauki o polityce, nauki o polityce
publicznej, nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej, psychologia, socjologia, ekonomia, prawo,
filozofia, historia, jezykoznawstwo, kulturoznawstwo, literaturoznawstwo, nauki o zarzadzaniu

Dyscyplina wiodaca: nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej

symbol odniesienie do
Lp. | kierunkowych obszarowych
efektow kierunkowe efekty ksztalcenia efektow
ksztalcenia ksztalcenia
(symbol)
Wiedza
1. K_W01 ma rozszerzong wiedz¢ o charakterze nauk spotecznych i S2P_W01

miejscu, jakie zajmuje w ich obrgbie wybrane obszary
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, w tym: o
dyskursach medialnych i ich typach, reklamie, marketingu,
rzecznictwie prasowym, komunikowaniu miedzykulturowym




K_W02

ma rozszerzong wiedzg o charakterze nauk spotecznych i
miejscu, jakie zajmuje w ich obregbie wybrane do zbadania
zagadnienie

S2P_WO1

K_W03

ma rozszerzong wiedzg o rodzajach instytucji spolecznych,
w tym instytucji medialnych: prasy, radia, telewizji, zna
istote dziennikarstwa internetowego oraz zna zadania
medioéw lokalnych i srodowiskowych

S2P_W02

K_WO04

ma podstawowa wiedze o rodzajach struktur spotecznych,
prawnych, politycznych

S2P_ W02

K_WO05

ma uporzadkowang poglebiong wiedze szczegdtowa o
roéznicach miedzy rdznymi rodzajami dyskursu medialnego,
w tym o roéznicach gatunkowych

S2P_W03

K_W06

rozumie sie¢ relacji pomig¢dzy redakcja, agencja reklamowa,
dzialami marketingu i public relations oraz jednostkami
zajmujgcymi si¢ techniczng rejestracja oraz emisja przekazu

S2P_W03

K_W07

ma rozszerzong wiedz¢ o komunikacji miedzyludzkie;j,
mechanizmach psychologicznych charakteryzujacych
funkcjonowanie grupy

S2P_W04

K_WO08

ma uporzadkowang wiedzg z zakresu prowadzenia
negocjacji, zna gldéwne zagadnienia z zakresu marketingu,
reklamy i public relations

S2P_W04

K_W09

ma rozszerzong wiedzg o czlowieku i jego aktywnosci
komunikacyjnej, zarowno w obrebie jednej kultury, jak i
wielu kultur, zna zewnetrzne uwarunkowania komunikacji
migdzyludzkiej, rozpoznaje psychologiczne i socjologiczne
mechanizmy relacji interpersonalnych

S2P_WO05

10.

K_W10

ma wiedzg na temat uzytkownikow mediow, rozumie role
mediow w ksztattowaniu pogladoéw i postaw

S2P_WO05

11.

K_W11

zna w poglebiony sposob metody i narzedzia badan
medioznawczych, narzgdzia stosowane w agencjach
reklamowych i we wspotczesnym public relations, metody
badania opinii publicznej, wybrane metody psychologii
spolecznej i socjologii, zna sposoby argumentowania

S2P_W06

12.

K_W12

zna metody opisu wybranego przez siebie materiatu
badawczego

S2P_WO06

13.

K_W13

ma pogtebiong wiedze o systemach norm organizujacych
struktury spoteczne: etycznych, prawnych, obyczajowych, w
tym grzecznosci komunikacyjnej, pragmatycznych, w tym
shuzacych skutecznosci komunikacyjne;j

S2P_W07

14.

K_W14

ma poglebiong wiedze¢ o procesach zmian w obrebie struktur
spotecznych, w tym kulturowych i politycznych

S2P_W08

15.

K_W15

ma poglebiong wiedze¢ na temat teorii i pogladow
dotyczacych komunikowania spotecznego

S2P_W09

16.

K_W16

zna i rozumie podstawowe poj¢cia i zasady z zakresu prawa
autorskiego oraz ochrony wlasnosci przemystowe;j

S2P_W10

17.

K_W17

zna podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem, opisuje
systemy i zrodta finansowania mediow, wskazuje
optacalnos¢ poszczegdlnych zrodet

S2P_Wi1

18.

K_W18

ma uporzadkowang wiedze¢ z zakresu wybranych obszarow
filologii, teatroznawstwa, filmoznawstwa

H2P_W01




19.

K_W19

ma uporzadkowang wiedz¢ na temat wspolczesnych pradow
kulturowych, w tym postmodernizmu

H2P_WO02

19

UmiejetnoSci

20.

K_U01

potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasniac zjawiska
spoteczne w zakresie medioznawstwa, wiedzy o kulturze,
politologii, prawa, socjologii

S2P_U01

21.

K_U02

potrafi wykorzysta¢ wiedzg teoretyczng w zakresie analizy i
interpretacji przekazu medialnego, samodzielnego
przygotowania publikacji dziennikarskiej, adaptacji tekstu do
odpowiedniego medium, wyznaczania granicy migdzy
gatunkami dziennikarskimi, skutecznego komunikowania si¢
w obregbie jednej kultury oraz w obszarze
migdzykulturowym, typologii przekazoéw reklamowych i
public relations, nawigzywania relacji interpersonalnych,
argumentowania, strategii negocjacyjnych

S2P_U02

22.

K_U03

swobodnie porusza si¢ po obszarach pomocnych do
uzyskiwania informacji, w tym poprzez lekture, Internet,
nawigzywanie kontaktow ze specjalistami

S2P_U02

23.

K_U04

potrafi wlasciwie analizowac¢ przyczyny i przebieg procesow
spotecznych, w tym funkcjonowania przekazu medialnego
jako narzgdzia porozumiewania si¢, kreowania $wiata przez
media, zjawisk wynikajacych z roznic kulturowych,
ztozonosci stosunkdéw politycznych, ekonomicznych i
kulturalnych, uwarunkowan prawnych; potrafi wyrazaé¢
wlasne opinie na temat tych zjawisk i uzasadnia¢ te opinie

S2P_U03

24,

K_U05

potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ proste badania z
wybranych zakresow

S2P_U04

25.

K_U06

potrafi przygotowaé¢ samodzielny projekt prostego
przedsiewzigcia medialnego

S2P_U04

26.

K_U07

potrafi przewidzie¢ sposoby zachowania si¢ partnera w
dyskusji i negocjacjach

S2P_U04

27.

K_U08

samodzielnie planuje i realizuje zadania zwigzane z praca
magisterskg w zakresie dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej

S2P_U04

28.

K_U09

posiada poglebiong umiejetnos$¢ postugiwania si¢ poznanymi
normami etycznymi, obyczajowymi i pragmatycznymi w
celu rozwiazywania problemow

S2P_U05

29.

K_U10

potrafi wykorzysta¢ wiedzg z zakresu medioznawstwa,
prawa, politologii, psychologii, socjologii dla wskazania
tradycyjnych i nowych form przekazu prasowego,
radiowego, telewizyjnego internetowego

S2P_U06

30.

K_U11

potrafi wykorzysta¢ wiedzg z zakresu medioznawstwa,
prawa, politologii, psychologii, socjologii dla analizy i oceny
przekazoéw reklamowych, public relations

S2P_U06

31.

K_U12

potrafi wykorzysta¢ wiedzg z zakresu medioznawstwa,
prawa, politologii, psychologii, socjologii dla krytycznej
oceny tych przekazow medialnych, reklamowych i public
relations z punktu widzenia poznanych norm oraz pod
wzgledem skutecznosci i atrakcyjnosci dla odbiorcy

S2P_U06




32. K_U13 potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu psychologii spotecznej S2P_U06
i innych nauk dla nawigzywania i podtrzymywania relacji
interpersonalnych
33. K_U14 samodzielnie proponuje rozwigzania problemow S2P_U07
zawodowych, w tym etycznych, prawnych, obyczajowych i
pragmatycznych, podejmuje rozstrzygniecia i wdraza
proponowane rozwigzania
34. K_U15 ma umiejetnos$¢ poglebionej rozumienia i oceny zjawisk S2P_U08
spotecznych w zakresie komunikowanie si¢ z
wykorzystaniem poznanych metod i narzedzi badawczych
35. K_U16 posiada umiejetnos¢ sporzadzania prac pisemnych po polsku S2P_U09
i po angielsku, w — w jezyku polskim — pracy magisterskiej
36. K_U17 posiada poglebiong umiejetnos$¢ przygotowywania ustnych S2P_10
wystapien publicznych w jezyku polskim i angielskim
37. K_U18 ma umieje¢tnosci jezykowe w zakresie dziennikarstwa i S2P_11
komunikacji spotecznej, postuguje si¢ poprawng polszczyzna
oraz jezykiem angielskim na poziomie B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego
38. K _U19 potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu filologii, H2P_U01
teatroznawstwa, filmoznawstwa dla wskazania tradycyjnych
i nowych form przekazu prasowego, radiowego,
telewizyjnego internetowego
39. K_U20 potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu filologii, H2P_U01
teatroznawstwa, filmoznawstwa dla analizy i oceny
przekazow reklamowych, public relations
40. K_U21 potrafi wykorzysta¢ wiedzg¢ z zakresu filologii, H2P_U02
teatroznawstwa, filmoznawstwa dla krytycznej oceny tych
przekazow medialnych, reklamowych i public relations z
punktu widzenia poznanych norm oraz pod wzgledem
skutecznosci i atrakcyjnosci dla odbiorcy
41. K_U22 ma umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania H2P_U10
X 22
Kompetencje spoteczne
42. K_KO01 rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie w celu S2P_Ko01
doskonalenie zdobytych na studiach kompetencji w
dziedzinie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
43. K_K02 potrafi wspotdziatac i pracowac w grupie S2P_KO02
44, K_KO03 docenia role rzetelnej informacji w relacjach miedzyludzkich S2P_KO02
45. K_K04 ma kompetencje dotyczace nawigzywania i podtrzymywania S2P_KO02
kontaktu
46. K_KO05 ma szacunek dla odbiorcy przekazu kulturowego, w tym S2P_KO02
jezykowego
47. K_KO06 potrafi dostrzec bariery komunikacyjne i je przezwyci¢za¢ S2P_KO02
48. K_KO07 prezentuje postawe otwartg wobec ludzi odmiennych kultur, S2P_KO02
szuka drog konstruktywnego kompromisu
49. K_KO08 potrafi wlaczy¢ si¢ w system relacji zawodowych w S2P_KO02
organizacji
50. K_K09 potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji S2P_K03
okreslonego przez siebie lub innych zadania
51. K_K10 prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z S2P_KO04
wykonywaniem zawodu
52. K_K11 umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow dziatan S2P_KO05




spolecznych, w tym politycznych, dziennikarskich,
marketingowych, reklamowych, public relations, potrafi
przewidzie¢ skutki tych dziatan

53. K_K12 potrafi krytycznie i samodzielnie uzupetnia¢ wiedzg i S2P_KO06

umigjetnosci w zakresie dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej
54. K_K13 potrafi mysle¢ i dziala¢ w sposob przedsigbiorczy S2P_KO07
55. K_K14 aktywnie uczestniczy w dziataniach na rzecz zachowania H2P_K05
dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy
56. K_K15 docenia role wiedzy o kulturze wspotczesnej jako o H2P_KO05
elemencie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy,
innych kontynentow
57. K_K16 uczestniczy w zyciu kulturalnym, interesuje si¢ H2P_KO06
wydarzeniami kulturalnymi
)y 16




