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	Nazwa przedmiotu                       
	ZARZĄDZANIE INSTYTUCJAMI KULTURY

	Kod przedmiotu
	

	
	

	Wydział
	Instytut Edukacji Muzycznej

	Instytut/Katedra
	Instytut Edukacji Muzycznej

	Kierunek
	Edukacja Artystyczna w Zakresie Sztuki Muzycznej

	Specjalizacja/specjalność
	Edukacja muzyczna

Muzyka estradowa i dyrygentura

Zarządzanie i marketing w kulturze muzycznej

	Poziom kształcenia
	studia drugiego stopnia

	Profil
	praktyczny

	Forma studiów
	stacjonarne

	Liczba punktów ECTS
	

	Rok/semestr
	 I/2   II/3


	 

	Tytuł i stopień naukowy, imię i nazwisko koordynatora przedmiotu
	Prof. dr hab. Anna Janosz

	
	

	Liczba godzin dydaktycznych i formy zajęć
	60 g wykład 



	Liczba punktów ECTS
	4 łącznie
2 punkty ECTS zrealizowane w pierwszym semestrze, w tym:
1 punkt zrealizowany poprzez systematyczne i czynne uczestnictwo w zajęciach, przygotowywanie się do dyskusji na zadane wcześniej zagadnienia

1 punkt zrealizowany przez studenta poprzez wykonanie pracy zaliczeniowej na temat zarządzania placówkami kulturalnymi i opis struktury, organizacji i funkcjonowania wybranej placówki kulturalnej



	Rygory
	egzamin

	Typ przedmiotu
	specjalnościowy

	Język wykładowy
	polski

	
	

	Przedmioty wprowadzające i wymagania wstępne
	Animacja kultury

Prawo autorskie i fundusze unijne

Historia kultury

Media w kulturze

Ogólna wiedza na temat:

 kultury, 
działań kulturalnych w Polsce i regionie, 
funkcjonowania instytucji kultury

	Efekty
kształcenia
	WIEDZA                                                                               
K2_W31 Ma uporządkowaną wiedzę szczegółową z zakresu zarządzania instytucjami kultury                                              K2_W33 Ma ugruntowaną wiedzę o instytucjach i odbiorcach kultury                                                                                          K2_W35 Ma pogłębioną wiedzę z zakresu prawa unijnego i pozyskiwania funduszy unijnych                            UMIEJĘTNOŚCI                                                                     K2_U29 Potrafi wyszukiwać i analizować informacje na temat zarządzania i marketingu w instytucjach kultury                      K2_U31 Posiada umiejętność przygotowania prac pisemnych dotyczących zarządzania i marketingu w instytucjach kultury KOMPETENCJE SPOŁECZNE                                         K2_K08 Ma kompetencje w zakresie prowadzenia negocjacji i właściwej organizacji działań


	
	                                                                                                                                                      


	Efekty kształcenia a forma zajęć
	Ocenianie efektów kształcenia

	Efekty kształcenia dla 
	Forma zajęć
	Sposoby oceniania
	Efekty kształcenia dla przedmiotu
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	przedmiotu
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	prace domowe
	W33,U29.U31
K08

	K2_U31
	U31
	W
	praca zaliczeniowa
	W33,U29,U31
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	W35,U29,K08

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


